VYROKY O KULTURNIM A KREATIVNiIM BRNE V ROCE 2030

MUzete pridélit maximalné 15 hlast vyroklm dle vasi preference.
Je mozné davat vice hlast jednomu vyroku.

1. BRNO JE MESTO ZIVOTA (KULTURA, VZDELAVANI, SPOLECENSKY
ZIVOT), MA EXKLUZIVITU “SUPER" MESTA

2. MESTO POSKYTUJE FINANCNI A ORGANIZACNI PODPORU K ROZVOJI
KREATIVNIHO POTENCIALU

3. ABSOLVENTI KREATIVNICH OBORU MAJi DOKONALOU REMESLNOU
VYBAVU

4. PRISPEVKOVE ORGANIZACE SE NEPREKRYVAJI, MAJI UNIKATNi
POSLANI, ROLI

5. FUNGUJE BRNENSKY KREATIVNi VELETRH JAKO DOMINANTNI AKCE
(SHOWCASE, KONFERENCE, WORKSHOPY APQOD.)

6. PATERNI SiT Pﬁl’SPEVKOV}’(CH ORGANIZACI JE INFRASTRUKTUROU A
PODPOROU PRO OSTATNi AKTERY

7. JE OZNACENA JEDNA VELKA KULTURNI AKCE, POMOCI KTERE SE
BRNO PRODA VENKU (BENATKY - KARNEVAL, CANNES -
FILM.FESTIVAL APOD.)

8. FUNGUJI KREATIVNI INKUBATORY

9. MESTO SI DEFINUJE STRATEGICKE PARTNERY V NEZRIZOVANE SCENE
10. MESTO PRITAHUJE ZAHRANICNi NAVSTEVNIKY

11.  MESTO PODPORUJE INFRASTRUKTURU

12.  KULTURNI A KREATIVNi SCENA JE VZAJEMNE INFORMOVANA

13.  MESTO JE PREDEVSIM PODPOROVATEL A INICIATOR, NE NUTNE
ORGANIZATOR

14. EXISTUJi DOTACNIi PROGRAMY PRO KREATIVNi PRUMYSLY
15.  BRNO SE STALO EVROPSKYM MESTEM KULTURY

16. PROPAGUJE SE BRNENSKA VYJIMECNOST

17. FUNGUJE AMBASADOR KULTURY

18. KULTURNI{ INSTITUCE (VELKE | MALE) JSOU BEZBARIEROVE
(FYZICKY | SOCIALNE)



19. BRNENSKA KULTURA A JEJi RiZENi JSOU INOVATIVNI
20. BRNO NENi DRUHE MESTO!

21.  FUNGUJE PODPORA ABSOLVENTU A MLADYCH KREATIVCU,
CILENE SE PRO NE TVORIi ZAZEMI

22.  KULTURNI A KREATIVNi SCENA JE VZAJEMNE PROPOJENA

23. JE DOSTATEK KVALITNICH PRAXi PRO STUDENTY A ABSOLVENTY
24. PRIMARNI JE PRODUKCNi PODPORA

25. VEREJNA PROSTRANSTVi JSOU ZIVA

26. EXISTUJE DLOUHODOBA KONCEPCE KULUTRY

27. KULTURA NEPOSILUJE GENTRIFIKACI

28. V BRNE SE MERi “HRUBE DOMACI STEST/”

29. MESTO PODPORUJE NEZRIZOVANOU SCENU

30. KULTURA JE VIDET A ODEHRAVA SE VE VEREJNEM PROSTORU
31. UMELCI A ZAMESTNANCI V KULTURE MAJi VYSOKY STATUS
32. BRNO JE SCHOPNE EXPORTOVAT KREATIVCE DO ZAHRANICI
33. EXISTUJE FUNKCNi SPOLUPRACE KKP SE SKOLAMI

34. FUNGUJE ROVNICE KULTURA = KVALITA ZIVOTA

35. KULTURNi PROGRAM JE CELOROCNI

36. PATERNI SIT MA ZAJISTENE STABILNI, VICEZDROJOVE
FINANCOVANI

37. MESTO VYZDVIHUJE SVE INDUSTRIALNI DEDICTVi
38. STUDENTI JSOU VNIMANII JAKO HODNOTA/POTENCIAL

39. MESTO POMAHA S HLEDANIM PROSTREDKU (FONDY, MECENASI,
SPONZORING) ZRIZOVANE | NEZRIZOVANE SCENE

40. EXISTUJE KOMPLEXNI A INKLUZIVNIi KULTURNI POLITIKA
41. KULTURA SE ODEHRAVA VE VSECH MESTSKYCH CASTECH
42. KLADE SE DURAZ NA ALTERNATIVNI KULTURU

43. JMENO (IMAGE, REPUTACE..) BRNA JE SPOJENE S KULTUROU A
KREATIVITOU

44.  PARTICIPACE / SPOLUPRACE NA KULTURNI POLITICE JE RiZENA A
OTEVRENA

45. EXISTUJE CELOZIVOTNI VZDELAVANIi PRO PRACOVNIKY V KKP



46. OBYVATELE BRNA JSOU HRDi NA BRNENSKOU KULTURU
47. MESTO PROPAGUJE SVOU KULTURU

48. BRNENSTI KREATIVCI ZUSTAVAJI, NEODCHAZI

49. MESTO SE PROPAGUJE JAKO MESTO KULTURY, “ART CITY”

50. FUNGUJE KULTURNi PARLAMENT JAKO PLATFORMA PRO
SPOLUPRACI A KOMUNIKACI

51. JSOU VYZDVIZENY TRADICE, VYZNAMNI TVURCI ATD.

52. ZRIZOVANE KULTURNI INSTITUCE JSOU ViCE NEZAVISLE A
ODVAZNE

53. CENIi SE A JE PODPOROVANA DIVERZITA VE VSECH SMERECH

54. PRACUJE SE S PRIBEHY BRNENSKE KULTURY

55. MESTO MA TITUL MESTO HUDBY UNESCO

56. KULTURA JE DOSTUPNA A ORIENTOVANA NA OBYVATELE BRNA

57. NA ODBORU KULTURY PRACUJI KOMPETENTNI UREDNICI A
FUNGUJE OSVICENE VEDENI

58. FUNGUJE MECENASSTVI

59. VE MESTE JE DOSTATEK DOSTUPNYCH PROSTORU PRO TVORBU
60. MESTO SE UMi PROSADIT JAKO “FILMOVA LOKACE”

61. BRNO JE VIDET NA KULTURNi MAPE SVETA

62. VE MESTE FUNGUJE DESIGN CENTRUM

63. VZDELAVANI KREATIVCU JE KVALITNI

64. NEZRIZOVANA SFERA JE PROFESIONALIZOVANA A STABILIZOVANA
65. ROLE MESTA V KULTURE JE JASNE DEFINOVANA

66. DOCHAZI K NEUSTALEMU IMPORTU ZAHRANICNi KULTURY

67. BRNO SE STAVi DO ROLE STREDOEVROPSKEHO MESTA KULTURY
VEDLE VIDNE, KRAKOWA, BRATISLAVY, BUDAPESTI

68. BRNO UMiV KULTURE “VYTEZIT” PARTNERSTVI S DALSIMI MESTY
69. MESTO MA ZIVE A KVALITNi CENTRUM
70. STUDENTSKA KULTURA JE VYTAHOVANA DO ULIC

71. BRNO JE POMALE MESTO (SLOW CITY - OTEVRENOST,
POHODOVOST, PRIJEMNY ZIVOT)

72. MESTO JE PROPOJOVATELEM



73. KLADE SE DURAZ NA NOVATORSTVI, HRAVOST

74.  EXISTUJE TURISTICKY BALICEK ZAMERENY NA KULTURU (SPOLU S
VIDNI APOD.)

75. FINANCOVANI| ZE STRANY MESTA JE TRANSPARENTNI A FEROVE
76. JE CILENE PODPOROVANA KULTURA V MESTSKYCH CASTECH
77. KULTURA A UMENI JSOU BEZNOU SOUCASTI ZIVOTA VE MESTE
78. ODEHRAVAJI SE VELKE PRUREZOVE (MULTIZANROVE....) AKCE

79. KKP SUBJEKTY JSOU PODPOROVANY KE KONKURENCE-
SCHOPNOSTI

80. MESTO PRITAHUJE TALENTY Z CELE EVROPY
81. KULTURNI ORGANIZACE MAJi JASNE VIZE A STRATEGIE

82. KAZDOROCNE SE ODEHRAVA KULTURNI KONFERENCE ZAMERENA
NA AKTUALNI TEMATA A PROPOJOVANI

83. FUNGUJE PLATFORMA PRO PREZENTACI LOKALNI LIDOVE
KULTURY

84. MESTO V KULTURE UDAVA SMER

85. JE PODI?OROVANA A CENENA ZIVELNOSTI KULTURNICH AKCI,
VYJADRENI APOD.

86. FUNGUJE SPOLECNE, PARTICIPATIVNi PLANOVANI KULTURY

87. MESTO JE SUVERENNIM OBJEDNAVATELEM KULTURNICH SLUZEB
PRO SVE OBYVATELE / NAVSTEVNIKY



